VILLKOR FOR REKLAMUTRYMME - STOCKHOLMSMASSAN AB
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Tillimpning

Dessa Villkor for Reklamutrymme géller for Avtalet mellan SM och Kund
avseende uppldtelse av Reklamutrymme (definierats nedan).

Definitioner

Foljande definierade termer som anvénds i dessa Villkor for
Reklamutrymme ska ha féljande mening.

"Allméanna villkor" avser SM:s vid var tid géllande allmanna villkor.

"Avtalet" avser avtalet mellan SM och Kund avseende de produkter
och tjanster som SM tillhandahaller Kund bestdende av Sarskilda
villkor, dessa Villkor fér reklamutrymme, Allmanna villkor, vid var tid
géllande Generella regler, Personuppgiftsbitradesavtal (om tillampligt)
samt eventuella villkor eller bilagor bilagda eller refererade till i Avtalet
och &ndringar eller tillagg till Avtalet.

"Material" avser fysisk- eller digital reklam- eller sponsormaterial som
presenteras i Reklamutrymme.

"Reklamperiod" avser perioden da Material presenteras i
Reklamutrymme.

"Reklamutrymme" avser fysisk- eller digital reklam-, annons- eller
sponsorutrymme i eller utanfér Anlaggningen eller annan plats eller
digitalt.

Definierade termer som anvénds i dessa Villkor fér reklamutrymme men
inte definieras hari ska ha den inneb6rd som anges i Allménna villkor.

Bokning av Reklamutrymmen

Kund bokar och SM upplater Reklamutrymme i enlighet med och i den
omfattning som anges i Avtalet.

Bokat Reklamutrymme, Reklamperiod, pris och 6vriga uppgifter om
bokningen framgar av Sarskilda villkor.

Avbokning

Kund har ratt att skriftligen avboka Reklamutrymmen senast 90 dagar
innan Reklamperiodens startdatum.

Om en avbokning ar SM tillhanda senare dn 90 dagar innan
Reklamperiodens startdatum, ska Kunden betala full erséattning
motsvarande det totala pris som framgar av Avtalet. SM har rétt att
fakturera kund omedelbart efter sadan avbokning.

Betalningsvillkor

Betalning fér Reklamutrymme ska om inte annat avtalats erlaggas av
Kund i férskott och mot faktura med trettio (30) dagars betalningstid.
Vid langre kampanjer kan fakturering ske manadsvis. Kostnader fér
produktion faktureras i efterskott, nir produktionen skett.

Om Kund &r en reklambyra, mediebyra eller annan mellanman kan SM
efter separat 6verenskommelse fakturera slutkunden direkt. Kunden
kvarstar emellertid som betalningsansvarigt enligt detta Avtal.

SM forbehaller sig ratten att ta ut avgift och erséttning for utstillande
av faktura, pdminnelse, krav, férseningsersattning etc. Vid férsenad
betalning debiteras daven Kund drojsmalsranta med en och en halv (1,5)
procent per manad.

Mervérdesskatt och andra lagstadgade skatter tillkommer.

Material

Kund ska pa egen bekostnad tillhandahéalla Material for
Reklamutrymmet till SM, om inget annat anges i Avtalet.

Material ska vara SM tillhanda senast vid tiden for prisdifferentiering,
dvs den tidpunkt som kommuniceras for respektive Arrangemang for
bestéllning av produkter och tjanster utan prispaslag. Material ska
stdmma 6verens med de specifikationer som framgéar av Avtalet. Om tid
for prisdifferentiering inte kommunicerats ska Material vara SM
tillhanda senast 28 dagar innan Reklamperiodens startdatum. Om
Material tillhandahalls efter denna tidpunkt, férbehaller sig SM réatten
att lagga till ett paslag pa priset for Reklamutrymme

Om inte adekvat Material 4r SM tillhanda senast 28 dagar innan
Reklamperiodens startdatum, ska SM efterstrava men garanterar inte
att tjianstens kan fullgoras i enlighet med Avtalet. SM har rétt till full
betalning dven om Kunden inte levererar adekvat Material innan
angiven tidsfrist.

Kund ar inforstadd med att (i) Material ar féremal for normalt slitage
(beroende pa forhallande), (i) SM inte ansvarar fér skador pa Material,
sdvida inte skada uppkommit genom grov vardsléshet eller uppsat av
SM eller av personal for vilken SM ansvarar, samt (iii) SM har ratt att ta
bort skadat Material eller att p4 Kunds bekostnad erhalla nytt Material
for utbyte av skadat Material.

Material fran Kunden kasseras av SM nér det byts ut mot nytt Material
eller efter Reklamperiodens slut, om inte annat avtalats.

Konkurrerande reklam

Kunden &r inférstadd med att reklambudskap fér verksamhet som
konkurrerar med Kunden kan férekomma p& utrymmen i anslutning till
Kundens bokade Reklamutrymme.

SM har, i samrad med Kunden, rétt att under Reklamperioden
tillfalligtvis begransa Kundens tillgéng till bokade Reklamutrymmen om
annan Kund av konkurrensskal kréver detta. | forekommande fall ska
ersattning for bokat Reklamutrymme eventuellt justeras efter
overenskommelse mellan SM och Kunden.
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Foérandring av Arr och ing

SM reserverar sig for férandringar i vilka Arrangemang som genomfors i
SM:s Anlaggning under perioden fér Kundens bokningar av
Reklamutrymme.

SM ager alltid ratt att justera och omdisponera tilldelat Reklamutrymme
till enligt SM motsvarande eller likvérdig placering av Reklamutrymme
utan att Kund befrias fran sin skyldighet att erldgga erséttning. Kan SM
inte erbjuda motsvarande eller likvardig placering av Reklamutrymme
ager Kund ratt att séga upp Avtalet for aktuellt Reklamutrymme samt
aterfa erlagd erséttning (ej tillgodohavanden) kopplade till aktuellt
Reklamutrymme.

Reklamation

Kunden &r skyldig att skriftligen papeka fel, skador eller andra brister i
disponerat Reklamutrymme eller tjanst utan drjsmal och senast tre (3)
dagar efter Reklamperiodens startdatum. Vid konstaterad brist i
disponerat Reklamutrymmen eller tjanst har Kunden ratt till skalig
kompensation genom avdrag fran priset for SM:s tjédnst.

Aterstillande av Reklamutrymme

Efter genomférande ska Kunden lamna eventuellt fysiska
Reklamutrymmen som varit i Kunds besittning i samma skick som de var
vid tilltradet. Om Kund orsakat skada pa Reklamutrymme som varit i
Kunds besittning, dger SM ratt att reparera, stida eller pa annat satt
aterstalla fysiska Reklamutrymmen pa Kundens bekostnad.

Materials innehall

Kunden ansvarar ensam fér innehallet i Materialet.

Kunds Material eller reklambudskap fér inte strida mot Avtalet,
tillampliga forfattningar och foreskrifter, Internationella
Handelskammarens regler foér reklam och marknadskommunikation eller
andra tilldmpliga regler samt inte vara av oetisk, osedlig, olamplig,
stétande, krankande eller férargande natur.

SM forbehaller sig ratten att (i) forhandsgranska och neka Material,
samt (ii) ta bort Material som SM anser strider mot punkten 11.2.

Kunden ska erséatta SM for alla utgifter, kostnader, forluster, skadestand
eller andra krav som SM drabbas av med anledning av innehallet i
Materialet, inkluderande men inte uteslutande fér om Kundens
reklambudskap strider mot tillampliga lagar eller regler eller innebar
intrang i tredje mans ratt. Denna skyldighet géller &ven Material som SM
inte tidigare framstéllt invandningar emot.

SM har ratt till full ersattning enligt Avtalet om bokat Reklamutrymme
inte kan utnyttjas av Kund pa grund av att Kund inte beaktat eller foljt
tillampliga foreskrifter och regler fér Materialets innehall.

Sekretess

Parterna forbinder sig att inte till utomstaende lamna information om
innehéllet i Sarskilda villkor eller konfidentiell information eller
affarshemligheter om den andre parten utan den partens skriftliga
godkédnnande.

Denna sekretessférbindelse férhindrar inte part fran att lamna sadan
information som part har skyldighet att lamna ut enligt lag, dom eller
myndighetsbeslut eller avtal med bérs eller annan marknadsplats.
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